Mailing

. Waga do 40 kB.

2. Standardowy czas realizacji: 14 dni.

3. Warunkiem koniecznym wystania listu jest podanie nadawcy listu, tytutu i podtytutu oraz emaila
zwrotnego umozliwiajgcego odpowiedz na wiadomos¢ a takze podpisu (stopki). Nadawca oraz
podpis muszg w jednoznaczny i prawdziwy sposob identyfikowaé nadawce listu. Nie ma
mozliwosci wystania listu z pominieciem jednego z wymienionych elementéw. W przypadku
rezygnacji z przestania podtytutu przez klienta, Onet automatycznie dodaje w tym miejscu
formute: ,Wiadomos$¢ przestana przez Grupe Onet.pl SA".

4. Tytut mailingu oraz nazwa nadawcy nie moze wprowadzac odbiorcy w btad; w szczegolnosci nie
moze imitowa¢ zwyktej korespondencji z uzytkownikiem (np. RE, FW itp.) lub sugerowac, ze
przesyika jest korespondencje prywatna.

5. Tytut mailingu nie powinien by¢ w catosci pisany kapitalikami (stanowi to naruszenie zasad tzw.
netykiety).

6. Pola nadawcy i tematu w mailingu mogg mie¢ maksymalnie po 100 znakéw. Jezeli wystepujg
polskie znaki to dopuszczalna ilo$¢ znakdw sie zmniejsza:

- przy jednym polskim znaku - maksymalnie 80,
- przy wszystkich polskich znakach - maksymalnie 25.

7. W przypadku mailingu w postaci txt nie ma mozliwosci zliczania kliknie¢ w linki zawarte w tresci
wiadomosci. Aby taka opcja byta dostepna nalezy dostarczy¢ mailing tekstowy w pliku html.

8. Wszystkie sktadniki mailingu (pliki graficzne, teksty, pliki html) powinny by¢ przekazane do Onet
jako gotowe materiaty reklamowe, poniewaz sg one pobierane z serweréw OnetPoczty.

9. Przekierowanie do serwisu reklamodawcy bgdz wyswietlanie dodatkowych tresci reklamowych
nie znajdujgcych sie bezposrednio w liscie reklamowym, lecz pobieranych z serwera innego niz
serwer OnetPoczty, nie moze by¢ automatyczne. Moze sie ono odby¢ wytgcznie po kliknieciu
przez uzytkownika OnetPoczty w odpowiedni odnosnik zawarty w liscie reklamowym.

10.Szerokos¢ mailingu nie powinna by¢ wieksza niz 600 px (szerokos$¢ okna z listem na stronie
WWW OnetPoczty) - dotyczy to gtdwnie mailingéw przygotowanych z uzyciem nieskalowalnej
tabeli.

11.W kodzie mailingu nie mogg by¢ zamieszczane JavaScript’'y, ramki, elementy dynamicznego
html oraz obiekty Active X (np. animacje flash).

12.Kod html nie moze zawiera¢ znacznika <TEXTAREA>, nie moze mie¢ takze w znaczniku
<INPUT> atrybutu type="image”. Kod nie moze réowniez zawiera¢ znacznika <TITLE> oraz
<META> innego niz deklaracja kodowania czcionki a takze nie moze zawiera¢ deklaracji <!
DOCTYPE ...>.

13.Kod html musi by¢ wolny od btedéw. Mailingi przygotowywane w formacie html powinny by¢
zgodne ze standardem W3C dla html 4.01 (http://www.w3.0org/TR/html401/). Nie bedg
przyjmowane do emisji mailingi kodowane w standardzie XML, XHTML ani w formacie MS Word.

14 Deklaracje ,position: absolute” i ,position: relative” zamieszczone w kreacji sg niedozwolone.
Dopuszczamy jedynie pozycjonowanie tta, czyli ,background-position”.

15.0brazki nie mogg by¢ umieszczone w sekcji style, gdyz uniemozliwia to zapisanie kreacji przez
system mailingowy. Dopuszczane sg jedynie dwa sposoby ustawienia obrazkow:

- jako tta w tagu body (atrybut background)

- umieszczenie w tagach img.

Dodatkowo obrazki umieszczone w stylach nie bedg wyswietlane w MS Outlook w wersji 2007 i
nowszych ze wzgledu na specyfike tego programu.

16.Polskie czcionki nalezy kodowaé¢ w standardzie Windows-1250 lub ISO-Latin-2 (ISO 8859-2);
html musi zawiera¢ deklaracje zgodng z faktycznym kodowaniem dokumentu.

17 .Niektdére programy pocztowe nie wyswietlajg prawidtowo elementéw graficznych mailingow,
dopoki uzytkownik nie skorzysta z opc;ji ,pobierz obrazki”.

18.Do testowania mailingu wykorzystywany jest system pocztowy Onet. Testy wykonujemy
wytgcznie na skrzynki OnetPoczty. Akceptacja mailingu nastepuje poprzez sprawdzenie testu na
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skrzynce OnetPoczty lub link weryfikacyjny przesytany do klienta.

19.Aby zoptymalizowa¢ wyswietlanie mailingéw na klientach pocztowych oraz urzgdzeniach
mobilnych, kazdy element graficzny istotny dla tresci reklamy powinien by¢ opatrzony
poprawnym opisem ALT w przyktadowej postaci: <img src="opis.qgif” alt="opis2”>. ALT pokazuje
krétki opis zdjecia, po najechaniu na nie kursorem myszki. Opis ALT pokazuje sie réwniez w
przypadku, gdy w kliencie poczty zostanie wytgczone pokazywanie grafik i zdje¢ lub gdy klient
poczty nie obstuguje poprawnie formatu grafiki.

20.Jezeli klient zyczy sobie umieszczenia kodow monitorujgcych, kody te powinny by¢ wpiete w
kreacje i przestane jako jeden plik html.
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