Regulamin Programu Reklamowego Google Ireland Limited

Stronami niniejszego Regulaminu Programu Reklamowego Google Ireland Limited (,,Regulamin”) sa:
spotka Google Ireland Limited (zarejestrowang pod numerem: 368047) z siedzibg pod adresem: Gordon
House, Barrow Street, Dublin 4, Irlandia (,,Google”) oraz podmiot podpisujgcy niniejszy Regulamin lub
akceptujacy go droga elektroniczng (,,Klient”), inny niz konsument w rozumieniu ustawy Kodeks Cywilny z
dnia 23 kwietnia 1964r.(Dz.U.1964.16.93 z pézn. zm.). Niniejszy Regulamin reguluje uczestnictwo Klienta
w programach i ustugach reklamowych Google, (i) ktore sg dostepne za posrednictwem konta lub kont
przyznanych Klientowi w zwigzku z niniejszym Regulaminem, lub (ii) ktére zawierajg odniesienie do
niniejszego Regulaminu lub do ktérych niniejszy Regulamin sie odnosi (tgcznie ,,Programy”). W zwigzku z
powyzszym strony postanawiajg, co nastepuje:

1 Programy. Klient upowaznia Google i kazdy podmiot, ktéry w danym czasie bezposrednio lub posrednio
kontroluje spétke Google, jest przez nig kontrolowany lub znajduje sie wraz z Google pod wspdlng
kontrolg innego podmiotu (,,Podmioty Stowarzyszone”), do umieszczania materiatow reklamowych
Klienta i powigzane] technologii (tgcznie ,Reklamy” lub ,Teksty”) we wszelkich tresciach lub obiektach
(kazdy z osobna ,,Obiekt”) dostarczanych przez Google lub jej Podmioty Stowarzyszone w swoim imieniu
lub w imieniu osoby trzeciej (,,Partner”). Klient ponosi wytgczng odpowiedzialnos¢ za wszelkie: (i) Teksty,
(ii) decyzje dotyczace sprzedazy Reklam i kierowania ich do odpowiednich odbiorcow (np. stowa
kluczowe) (,,Cele”), (iii) Obiekty, do ktdrych Tekst przekierowuje uzytkownikow (np. landing page), wraz z
towarzyszgcymi im adresami URL i przekierowaniami (,,Miejsca Docelowe”) oraz (iv) ustugi i produkty
reklamowane w Miejscach Docelowych (tgcznie ,,Ustugi”). Program jest platforma reklamowg, a Klient
upowaznia Google do uzywania na niej zautomatyzowanych narzedzi do formatowania Reklam. W
niniejszym Regulaminie ,,Reklamodawca” oznacza podmiot, ktdrego Reklamy (stworzone przez niego lub
przez osobe trzecig w jego imieniu) sg umieszczane przez Klienta za posrednictwem Programu. Jezeli
Klient korzysta z Programu do reklamowania w swoim wtasnym imieniu, a nie w imieniu Reklamodawcy,
Klienta uznaje sie w tym zakresie zarowno za Klienta, jak i za Reklamodawce. Google i jej Podmioty
Stowarzyszone mogg udostepniac Klientowi okreslone opcjonalne funkcje Programu, aby poméc
Klientowi w wyborze i generowaniu Celéw i Tekstu. Klient nie musi udziela¢ pozwolenia na stosowanie
tych opcjonalnych funkcji zwigzanych z Celami i Tekstem oraz, w stosownych przypadkach, moze
decydowac o rozpoczeciu lub rezygnacji z korzystania z tych funkgc;ji, przy czym jezeli Klient korzysta ze
wspomnianych funkgcji, to ponosi on wytgczng odpowiedzialnos$¢ za Cele i Tekst. Google lub Partnerzy
moga w dowolnym czasie odrzuci¢ lub usungé¢ dang Reklame lub Cel z dowolnego powodu lub bez
powodu. Google i jej Podmioty Stowarzyszone mogq w dowolnym czasie modyfikowac lub anulowadé
Programy. Klient przyjmuje do wiadomosci, ze Google lub jej Podmioty Stowarzyszone mogg uczestniczy¢
w aukcjach Programu na rzecz wtasnych ustug i produktéw. Niektdre funkcje Programow sg okreslane
jako ,,Beta”, ,,Reklama Testowa” lub w inny sposdb jako nieobstugiwane lub poufne (fgcznie ,,Funkcje
Beta”). Klient nie moze ujawnia¢ zadnych informacji dotyczgcych Funkcji Beta ani warunkdéw lub faktu
istnienia niepublicznych Funkcji Beta.

2 Zasady. Klient ponosi wytgczng odpowiedzialnosc za swoje korzystanie z Programoéw (np. dostep do
kont Programu i korzystanie z nich, ochrona nazw uzytkownika i haset) (,Korzystanie”). Korzystanie z
Programu podlega obowigzujgcym zasadom Google dostepnym na stronie www.google.com/ads/policies
oraz wszelkim zasadom Partneréw udostepnionym Klientowi przez Google (w kazdym przypadku
,Zasady” wraz z pdzniejszymi zmianami). Na niektore z czesto zadawanych pytan dotyczacych Zasad
odpowiedzi mozna znalezé w ponizszych zbiorach Zasad: Polityka prywatnosci Google dostepna pod



adresem www.google.com/privacy.html; Polityka Google dotyczgce plikéw cookie do wyswietlania
reklam dostepna pod adresem www.google.com/ads/cookies; Wytyczne dotyczace znakdéw towarowych
dostepne pod adresem www.google.com/permissions/guidelines.html. W zwigzku z Programem Google
bedzie stosowac sie do Polityki prywatnosci Google. Klient upowaznia Google do modyfikowania
Reklamy zgodnie z Zasadami. Klient nie bedzie sam ani nie pozwoli osobie trzeciej (i) generowac
automatycznych, zabronionych lub nieprawidtowych odston, zapytan, kliknie¢ lub konwers;ji, (ii) ukrywaé
konwersji w przypadku Programéw tam, gdzie wymagane jest ich ujawnienie, (iii) korzystaé z
zautomatyzowanych sposobdéw lub metod poszukiwania lub wydobywania danych w celu uzyskania z
Obiektow dostepu do informacji Google zwigzanych z reklamg, zadawania pytan w tym zakresie lub
gromadzenia takich informacji, chyba ze Google zezwoli na to wyraznie na pismie, (iv) reklamowadé
substancji, ustug, produktéw ani materiatéw, ktére naruszajg przepisy prawa i regulacje obowigzujgce w
kraju, w ktérym Reklamy sg wyswietlane, zamieszczane lub w inny sposdb udostepniane; (v) postepowac
niezgodnie ze specyfikacjami technicznymi umieszczanymi w Obiektach i/lub z Zasadami lub (vi)
prowadzi¢ innej dziatalnosci gospodarczej, ktéra zgodnie z prawem jakiegokolwiek stanu lub kraju, w
ktérym Reklama jest dostepna, bytaby nielegalna lub niedozwolona. Klient bedzie kierowaé komunikaty
dotyczace Reklam umieszczanych w Obiektach Partnerskich na mocy niniejszego Regulaminu wytacznie
do Google.

3 Emisja Reklam. (a) Klient nie bedzie dostarcza¢ Reklam zawierajgcych oprogramowanie ztosliwe,
oprogramowanie szpiegujace lub jakikolwiek inny ztosliwy kod ani nie bedzie $wiadomie narusza¢ lub
omijac srodkéw zabezpieczajgcych Program. (b) Klient moze korzystaé z serwera Reklam wytacznie do
emisji lub sledzenia reklam w ramach Programéw, ktdre zezwalajg na emisje reklam przez osoby trzecie i
jedynie wtedy, gdy serwer Reklam zostanie zaaprobowany przez Google do udziatu w Programie. Google
dokona implementac;ji tagéw serwera Reklam Klienta, tak aby zasadniczo dziataty. (c) Jezeli w przypadku
Reklam wyswietlanych w Internecie rozliczanych na zasadzie kosztu za tysigc odston (CPM) (,,Reklamy
Wyswietlane”) liczba odston (,,IC”) w danym Programie jest wedtug Google wieksza od IC wedtug
obstugiwanego przez Klienta serwera Reklam osoby trzeciej (,,3PAS”) o ponad 10% w catym okresie
objetym fakturg, Klient bedzie wspierat dziatania ugodowe pomiedzy Google a 3PAS. Jezeli rozbieznos¢
nie zostanie rozstrzygnieta, jedynym Srodkiem przystugujgcym Klientowi jest zgtoszenie roszczenia w
ciggu 60 dni od dnia wystawienia faktury (,,Okres Roszczenia”), a (i) Google przyzna Klientowi dodatkowy
budzet marketingowy w wysokosci (90% IC Google — IC 3PAS) pomnozony przez odnotowany przez
Google $redni CPM kampanii w okresie objetym faktura, ktéry musi zostaé wykorzystany przez Klienta w
ciggu 60 dni od przyznania tego budzetu (,Data Waznosci”), jak rowniez (ii) Google moze zawiesi¢
pozwolenie udzielone Klientowi na korzystanie z tego dostawcy 3PAS oraz znies¢ moc obowigzujgca
zasad dotyczacych rozliczania rozbieznosci, o ktérych mowa w niniejszym zdaniu, w odniesieniu do tego
dostawcy 3PAS. Statystyki z 3PAS, ktdrego tagi serwera Reklam sg przedstawiane Google, zostang
wykorzystane przy obliczeniach majgcych na celu rozliczenie powyzszych rozbieznosci. Google moze
zazada¢, by dokumentacja dotyczaca rozbieznosci byta przekazywana Google bezposrednio przez 3PAS.
Klient nie bedzie uzyskiwat dodatkowego budzetu z tytutu rozbieznosci spowodowanych niemoznoscig
emisji Reklam przez 3PAS.

4 Anulowanie Reklamy. O ile z Zasad, interfejsu uzytkownika Programu lub umowy zawierajacej
odniesienie do niniejszego Regulaminu (,,10”) nie wynika inaczej, kazda ze stron moze anulowaé Reklame
w dowolnej chwili przed jej aukcjg lub zamieszczeniem, w zaleznosci od tego, co nastgpi wczesniej, przy
czym jezeli Klient anuluje Reklame po ustalonym terminie podanym przez Google (np. w ramach



kampanii polegajacej na wczesniejszej rezerwac;ji), Klient bedzie odpowiedzialny za uiszczenie wszelkich
ewentualnych optat z tytutu anulowania, o ktérych Google powiadomi Klienta, a Reklama moze nadal
zosta¢ opublikowana. Emisja anulowanych Reklam z reguty ustaje w ciggu 8 godzin roboczych lub w
terminie wskazanym w Zasadach lub 10, a do tego czasu Klient ma obowigzek uisci¢ wszelkie optaty
zwigzane z takg emisjg Reklam (np. optaty uzaleznione od konwers;ji). Klient dokonuje anulowania
Reklam (i) przez Internet za posrednictwem konta Klienta, jezeli taka funkcja jest dostepna, (ii) jezeli
funkcja ta nie jest dostepna, poprzez zawiadomienie Google — opiekuna konta Klienta — drogg
elektroniczng lub (iii) jezeli Klient nie posiada opiekuna konta, poprzez zawiadomienie Google droga
elektroniczng na adres adwords-support@google.com. Klienta nie zwalnia sie z jakichkolwiek zobowigzan
ptatniczych odnosnie do Tekstow nieprzekazanych lub Tekstow przekazanych przez Klienta po terminie
przewidzianym przez Google. |0 przekazane przez Klienta, ani zadne inne warunki i regulaminy
przekazane przez Klienta nie sg wigzace dla Google.

5 Gwarancje i prawa. Kazda ze stron zapewnia drugg, ze wykorzysta wszelkie dostepne jej umiejetnosci i
dotozy uzasadnionej starannosci w wypetnianiu swoich zobowigzan wynikajgcych z niniejszego
Regulaminu. Klient gwarantuje, ze (a) posiada prawa do Tekstow, Miejsc Docelowych i Celdw i niniejszym
udziela tych praw Google, jej Podmiotom Stowarzyszonym i Partnerom na potrzeby obstugi Programéw,
(b) wszystkie informacje i upowaznienia udzielone przez Klienta lub w jego imieniu sg kompletne,
prawidtowe i aktualne oraz ze (c) Korzystanie, Ustugi lub Miejsca Docelowe nie beda: (i) naruszaty ani
zachecaty do naruszenia przepiséw prawa, obowigzujgcych regulacji ani kodekséw (w tym, Kodeksu
Dobrych Praktyk Cztonkéw SAR i innych podobnych kodekséw dotyczgcych norm postepowania w
reklamie w jakiejkolwiek innej jurysdykcji) ani (ii) naruszaty praw wtasnosci intelektualnej oséb trzecich
ani zawieraty tresci o charakterze szkodliwym, obrazliwym, obscenicznym, grézb lub oszczerstw. Klient
upowaznia Google i jej Podmioty Stowarzyszone do zautomatyzowania pobierania i analizy Miejsc
Docelowych na potrzeby Programoéw. Klient bedzie przekazywaé Reklamodawcy dane sprawozdawcze
zgodnie z dotychczasowg czestotliwoscig przekazywania Reklamodawcy sprawozdan przez Klienta, lecz
nie rzadziej niz raz na miesigc, ktdre to sprawozdania bedg zawiera¢ kwoty wydane na Google i
utrzymanie efektywnosci w widocznym miejscu (co najmniej koszt, klikniecia i odstony przez
uzytkownikéw przypadajgce na rzecz tego Reklamodawcy). Na zgdanie Reklamodawcy Google moze
udzieli¢ mu informacji dotyczacych konkretnie tego Reklamodawcy.

6 Kompensaty. Jezeli chodzi o rezerwowane Reklamy Wyswietlane, Google do korica kampanii dostarczy
uzgodniong faczng liczbe Reklam Wyswietlanych, przy czym jezeli Google nie wykona tego zobowigzania,
jedynym srodkiem przystugujacym Klientowi jest zgtoszenie roszczenia w Okresie Roszczenia. W
przypadku potwierdzenia przez Google zasadnosci roszczenia Google nie obcigzy Klienta kosztem Reklam
Wyswietlanych, ktére nie zostaty dostarczone lub, jezeli Klient zaptacit z gory, woéwczas Google, wedle
rozsgdnego uznania, (i) przyzna dodatkowy budzet marketingowy, ktéry musi zosta¢ wykorzystany do
Daty Waznosci, (ii) zamiesci w pézniejszym terminie Reklamy Wyswietlane w miejscu, jakie Google uzna
za porownywalne, lub (iii) przedtuzy okres kampanii. Google nie moze zagwarantowac dostarczenia
Reklam dziatajacych na zasadzie aukcji, w zwigzku z czym kompensaty nie dotycza tego rodzaju Reklam.

7 Ptatnos¢. Klient bedzie pokrywac wszelkie koszty ponoszone w zwigzku z Programem z bezposrednio
dostepnych funduszy lub w inny sposdb zatwierdzony przez Google, w rozsgdnym z handlowego punktu
widzenia terminie okreslonym przez Google (np. w interfejsie uzytkownika Programu lub w 10). Od
opo6znionych ptatnosci naliczane sg odsetki ustawowe. Optaty nie zawierajg podatkéw. Klient uisci (i)
wszystkie podatki i inne naleznosci paristwowe oraz (ii) uzasadnione wydatki wraz z honorariami



prawnikéw i innych oséb poniesione przez Google w zwigzku z odzyskaniem zalegtych ptatnosci. Optaty
naliczane sg wytacznie na podstawie pomiaréw Google wykonywanych odnosnie do Programéw i
stosowanych statystyk rozliczeniowych (np. klikniecia lub odstony). Kazda czes$¢ optaty, ktére nie zostata
zakwestionowana w dobrej wierze, musi by¢ zaptacona w catosci. Zadna ze stron nie moze dokona¢
potrgcenia jakiejkolwiek nalezno$ci na mocy niniejszego Regulaminu z innej ptatnosci, ktdrg jest ona
zobowigzana dokonac zgodnie z niniejszym Regulaminem. Google moze, wedtug wtasnego uznania,
przedtuzy¢ okres waznosci dodatkowego budzetu, zmieni¢ go lub uchyli¢ w dowolnym momencie. Google
nie ma obowigzku dostarczaé Reklam w zakresie wykraczajagcym poza limit budzetowy. Jezeli Google
dostarcza Reklamy, lecz nie dostarcza ich do wybranych Celéw, jedynym srodkiem przystugujgcym
Klientowi w tym zakresie jest zgtoszenie roszczenia o dodatkowy budzet reklamowy w Okresie
Roszczenia, po uptywie ktérego (pod warunkiem uznania roszczenia) Google przyzna dodatkowy budzet,
ktdry musi zosta¢ wykorzystany do Daty Waznosci. Klient rozumie, ze osoby trzecie mogg generowac
odstony lub klikniecia Reklam Klienta w niedozwolonych lub niewtasciwych celach i ze jedynym srodkiem
przystugujacym mu w tym zakresie jest zgtoszenie roszczenia o dodatkowy budzet reklamowy w Okresie
Roszczenia, po uptywie ktérego (pod warunkiem uznania roszczenia) Google przyzna dodatkowy budzet,
ktéry musi zosta¢ wykorzystany do Daty Waznosci. W NAJSZERSZYM ZAKRESIE DOZWOLONYM PRZEZ
PRAWO (A) KLIENT ZRZEKA SIE WSZELKICH ROSZCZEN ZWIAZANYCH Z OPtATAMI DOTYCZACYMI
PROGRAMOW, CHYBA ZE ROSZCZENIE ZOSTANIE ZtOZONE W OKRESIE ROSZCZENIA; (B) EWENTUALNY
DODATKOWY BUDZET REKLAMOWY JEST PRZYZNAWANY WEDtUG UZNANIA GOOGLE, A W PRZYPADKU
JEGO OTRZYMANIA, MUSI ZOSTAC WYKORZYSTANY DO DATY WAZNOSCI. Klient przyjmuje do
wiadomosci i zgadza sie, ze wszelkie informacje dotyczgce rachunkéw, kart kredytowych i podobne
informacje zwigzane z rozliczeniami i ptatnosciami, ktore Klient przekazuje Google, mogg byc¢
udostepniane przez Google spotkom, ktére pracujg na zlecenie Google wytgcznie w celu
przeprowadzenia analizy zdolnosci kredytowej, dokonania ptatnosci na rzecz Google, windykacji kwot
naleznych Google i/lub obstugi konta Klienta.

8 Wytaczenia odpowiedzialnosci. Do zadnego z Programoéw lub innych towardéw lub ustug dostarczanych
przez Google lub jej Podmioty Stowarzyszone na mocy niniejszego Regulaminu nie majg zastosowania
jakiekolwiek warunki, gwarancje lub inne zasady poza wyraznie okreslonymi w niniejszym Regulaminie.
W najszerszym zakresie dozwolonym przez prawo nie majg zastosowania jakiekolwiek dorozumiane
warunki, gwarancje lub inne zasady (w tym wszelkie dorozumiane warunki dotyczgce zadowalajacej
jakosci, przydatnosci do okreslonego celu lub zgodnosci z opisem). Google, jej Podmioty Stowarzyszone
ani Partnerzy Google nie sktadajg zadnych gwarancji w zwigzku z Programami lub wynikami Programdéw.
9 Ograniczenie odpowiedzialnoéci. (a) Zadne postanowienie Regulaminu lub 10 nie wytacza ani nie
ogranicza odpowiedzialnosci stron z tytutu: (i) Smierci lub uszkodzenia ciata spowodowanego
niedbalstwem strony, osdb przez nig zatrudnionych, jej przedstawicieli lub pracownikéw; (ii) oszustwa
lub $wiadomego wprowadzenia w btad; (iii) postanowien punktu 10 (Zwolnienie z odpowiedzialnosci);
(iv) naruszenia przez Klienta postanowien punktu 3(a), 5(c), 12(d) lub ostatniego zdania punktu 1, (v)
ptatnosci kwot naleznych drugiej stronie w ramach Regulaminu; lub (vi) czegokolwiek, za co
odpowiedzialno$¢ nie moze zostaé prawnie wytgczona lub ograniczona. (b) Zadna ze stron nie ponosi
odpowiedzialnosci na mocy niniejszego Regulaminu lub 10 lub w zwigzku z nimi (umownej lub deliktowej,
w tym miedzy innymi wskutek niedbalstwa, ani zadnej innej) z tytutu: (i) utraty zyskéw; (ii) utraty
spodziewanych oszczednosci; (iii) utraty potencjalnych transakcji; (iv) utraty lub uszkodzenia danych; (v)
strat lub szkdd wynikajacych z roszczen oséb trzecich; lub (vi) strat posrednich lub wtérnych —
poniesionych przez drugg strone (niezaleznie od tego, czy w dniu zaakceptowania Regulaminu przez



Klienta strony braty pod uwage mozliwos¢ poniesienia takich strat). (c) Z zastrzezeniem postanowien
punktéw 9(a) i (b) powyzej, taczna odpowiedzialnos¢ kazdej ze stron wobec drugiej strony wynikajgca ze
zdarzenia lub serii powigzanych zdarzen lub zwigzana z niniejszym Regulaminem ogranicza sie do: (i)
kwoty zaptaconej lub ptatnej przez Klienta na rzecz Google na podstawie niniejszego Regulaminu w
okresie trzech miesiecy bezposrednio poprzedzajgcych miesigc, w ktdrym doszto do zdarzenie (lub
pierwszego z serii powigzanych zdarzen) lub (ii) 25.000 GBP, w zaleznosci od tego, ktéra kwota bedzie
WyZsza.

10 Zwolnienie z odpowiedzialnosci. Klient zwolni Google, jej Partnerdw, przedstawicieli, Podmioty
Stowarzyszone i licencjodawcéw z odpowiedzialnosci z tytutu wszelkich roszczen oséb trzecich
wynikajgcych lub zwigzanych z Celami, Tekstami, Miejscami Docelowymi, Ustugami, Korzystaniem i/lub
naruszeniem Regulaminu przez Klienta. Na mocy niniejszego punktu Partnerzy s3 osobami trzecimi
uprawnionymi z tytutu Regulaminu.

11 Okres obowigzywania i rozwigzanie. Google moze uzupetnia¢, usuwaé postanowienia lub zmieniaé
niniejszy Regulamin w dowolnej chwili ale tylko po uprzednim zawiadomieniu o nich Klienta (w formie
wiadomosci np. Mailowej, postu na blogu, zawiadomienia na koncie uzytkownika) z co najmniej 14 —
dniowym wyprzedzeniem przed wejsciem w zycie zmian. Jezeli Klient nie wypowie niniejszej umowy (tj.
nie wysle wypowiedzenia do Google) w powyzszym terminie i/lub bedzie dalej korzystat z Programéw po
tym terminie, uwaza sie, ze Klient zaakceptowat zmiany. Zmieniony Regulamin bedzie publikowany pod
adresem www.google.com/ads/terms. Klient powinien regularnie zapoznawac sie z Regulaminem.
Zmiany Regulaminu nie bedg stosowane z mocg wsteczng. Kazda ze stron moze wypowiedzie¢ niniejszy
Regulamin w dowolnej chwili w drodze zawiadomienia drugiej strony, lecz (i) kampanie, ktore nie zostaty
anulowane na podstawie punktu 4, i nowe kampanie, mogg by¢ uruchamiane i rezerwowane oraz (ii)
dalsze Korzystanie z Programu w kazdym przypadku podlega obowigzujagcym w danym czasie
standardowym warunkom Google dla danego Programu, dostepnym pod adresem
www.google.com/ads/terms. Google moze w dowolnym momencie zawiesi¢ mozliwos¢ uczestnictwa
Klienta w Programach. We wszystkich przypadkach prowadzenie kampanii Klienta po wypowiedzeniu
odbywa sie wedtug wytgcznego uznania Google. Okresowo Klient moze posiadaé dodatkowy budzet
reklamowy lub inne niewykorzystane fundusze na koncie dotyczgcym Programu AdWords (,,Dodatkowy
Budzet AdWords”). Dodatkowy Budzet AdWords wygasa i staje sie niedostepny dla Klienta, jezeli nie
zostanie wykorzystany w terminie waznosci, zgodnie z ponizszym: (a) Dodatkowy Budzet AdWords
przyznany zgodnie z punktem 3 lub 6 powyzej wygasa, jezeli nie zostanie wykorzystany do odpowiedniej
Daty Waznosci; (b) Dodatkowy Budzet AdWords przyznany przez Google na cele promocyjne wygasa,
jezeli nie zostanie wykorzystany do okreslonego dnia promocji lub w okresie wskazanym w warunkach tej
promocji oraz (c) Dodatkowy Budzet AdWords przyznany z tytutu innego niz ten wskazany w punkcie (a)
lub (b) wygasa, jezeli nie zostanie wykorzystany w ciggu 3 lat od dnia udostepnienia takiego
Dodatkowego Budzetu Klientowi w ramach Programu AdWords.

12 Postanowienia rdzne. (a) Niniejszy Regulamin podlega prawu Rzeczypospolitej Polskiej, a jej strony
poddajg sie wytgcznej wiasciwosci polskich sgdéw w zakresie wszelkich sporéw (umownych lub
pozaumownych) dotyczacych niniejszego Regulaminu lub Programéw. (b) Zadne z postanowien
niniejszego Regulaminu nie ogranicza mozliwosci dochodzenia przez strony zados¢uczynienia na drodze
sadowej. (c) Z zastrzezeniem postanowien punktu 9(a) (ii), niniejszy Regulamin stanowi catos¢
porozumienia pomiedzy stronami i zastepuje wszystkie inne umowy miedzy nimi dotyczace jej
przedmiotu. Podpisujac niniejszy Regulamin zadna ze stron nie opierata sie na jakichkolwiek



oswiadczeniach, gwarancjach lub zapewnieniach (niezaleznie od tego, czy byty umysine lub nieumysine),
ktdre nie zostaty wyraznie zawarte w niniejszym Regulaminie, jak rowniez stronom nie przystugujg
jakiekolwiek prawa lub srodki prawne na podstawie takich o$wiadczen, gwarancji lub zapewnien. (d)
Zadna ze stron nie wyda publicznego o$wiadczenia dotyczacego stosunku miedzy stronami
przewidzianego niniejszym Regulaminem (z wyjatkiem przypadkdéw, gdy jest to wymagane przez prawo).
(e) Wszelkie wypowiedzenia lub zawiadomienia o naruszeniu musza mie¢ forme pisemna (np. e-mail) i
nalezy je kierowad na adres dziatu prawnego drugiej strony (lub do gtéwnej osoby kontaktowej, jezeli nie
wiadomo, czy druga strona posiada dziat prawny). Zawiadomienia do Dziatu Prawnego Google nalezy
kierowac¢ na adres e-mail legal-notices@google.com. Wszystkie pozostate zawiadomienia nalezy
sporzgdzac na pismie (np. e-mail) i przesyta¢ do gtéwnej osoby kontaktowe]j drugiej strony.
Zawiadomienie uznaje sie za doreczone w chwili jego otrzymania, za pisemnym lub automatycznym
potwierdzeniem odbioru lub, odpowiednio, po odnotowaniu w elektronicznym rejestrze. Powyzsze
wymagania dotyczgce zawiadomien nie majg zastosowania do pism procesowych, ktére podlegaja
przepisom obowigzujgcego prawa. (f) Z wyjgtkiem zmian niniejszego Regulaminu przez Google na mocy
punktu 11, wszelkie zmiany muszg by¢ uzgadniane przez obie strony i wyraznie nadmieniac, ze stanowig
zmiane Regulaminu. Niewykonanie (lub pdzniejsze wykonanie) prawa przystugujacego na mocy
niniejszego Regulaminu nie stanowi zrzeczenia sie takiego prawa przez strone. Niewaznos¢, niezgodnos¢
z prawem lub niewykonalnos¢ jakiegokolwiek postanowienia niniejszego Regulaminu (badz jego czesci)
pozostaje bez znaczenia dla mocy pozostatych postanowien niniejszego Regulaminu. (g) Zadna ze stron
nie moze dokonac cesji jakiejkolwiek czesci niniejszego Regulaminu bez pisemnej zgody drugiej strony, z
wyjatkiem cesji na rzecz podmiotu, ktéry bezposrednio lub posrednio kontroluje strone cedujacg, jest
przez nig kontrolowany lub znajduje sie wraz z nig pod wspdlng kontrolg innego podmiotu, pod
warunkiem, ze (I) cesjonariusz zobowigze sie na piSmie do przestrzegania niniejszego Regulaminu, (ll)
strona cedujgca pozostanie odpowiedzialna za zobowigzania przyjete na mocy niniejszego Regulaminu w
przypadku niewywigzania sie z nich przez cesjonariusza oraz (lll) strona cedujgca zawiadomi drugg strone
o cesji. Ponadto Google moze dokonac cesji jakichkolwiek kwot naleznych Google od Klienta na rzecz
osoby trzeciej. Jakakolwiek inna préba przeniesienia lub cesji uznana zostanie za niewazna. (h) Z
wyjatkiem wyraznych postanowien punktu 10, niniejszy Regulamin nie przewiduje zadnych oséb trzecich
uprawnionych z tytutu Regulaminu. (i) Niniejszy Regulamin nie ustanawia stosunku agencyjnego, spotki
osobowe;j ani spoéfki joint venture pomiedzy stronami. (j) Punkt 1 (wytgcznie ostatnie zdanie) oraz punkty
od 7 do 12 zachowujg moc obowigzujgca po rozwigzaniu niniejszego Regulaminu. (k) Z wyjgtkiem
zobowigzan pfatniczych, zadna ze stron ani zaden podmiot, ktéry w danym czasie bezposrednio lub
posrednio jg kontroluje, jest przez nig kontrolowany lub znajduje sie wraz z nig pod wspdlng kontrolg
innego podmiotu, nie ponosi odpowiedzialnosci z tytutu niewykonania lub opdznienia w wykonaniu
swoich zobowigzan w zakresie, w jakim jest to wynikiem okolicznosci znajdujacych sie poza ich kontrola.



