REGULAMIN STRONY ORAZ USLUG REKLAMOWYCH

PIRMEDIAZ DNIA 22.02.2023

REGULAMIN STRONY

Strona pod domeng www.pirmedia.pl jest strong o charakterze informacyjnym (dalej ,,Strona”).
Administratorem Strony jest PiRmedia sp. z 0.0. z siedziba w Toruniu (adres: Tarnowska 33, 87-
100 Torun) wpisang do rejestru przedsigbiorcow Krajowego Rejestru Sagdowego prowadzonego
przez Sad Rejonowy w Toruniu, VII Wydzial Gospodarczy Krajowego Rejestru Sagdowego pod
numerem KRS0001017410, kapitat zaktadowy 5. 000,00 zt., NIP: 8792745701, reprezentowana
przez:

Piotra Janowskiego — Prezesa Zarzadu Na Stronie poza danymi o charakterze informacyjno-
promocyjnym, znajduje si¢ formularz umozliwiajacy przesytanie zapytan do PiRmedia
dotyczacych swiadczonych ustug oraz oferty PiRmedia (dalej ,,Formularz”).

Dane osobowe ujawniane w Formularzu sg przetwarzane zgodnie z ustawg z dnia 29 sierpnia
1997 1. o ochronie danych osobowych (t.j. Dz.U. 2015. 2135) po wyrazeniu przez
uzytkownika/potencjalnego klienta zgody na ich wykorzystanie i przetwarzanie. Udzielenie zgody
nastgpuje poprzez zaznaczenie odpowiedniego pola w Formularzu.

Zgoda uzytkownika na przetwarzanie danych osobowych i wykorzystywanie jest udzielana na
rzecz PiRmedia dla wewngtrznych celoéw statystycznych oraz marketingowych.

Administratorem danych osobowych jest PiRmedia.

Kazdy uzytkownik, ktorego dane osobowe sg przetwarzane ma prawo wgladu do swoich danych,
ich uzupetnienia, uaktualnienia, sprostowania, czasowego lub statego wstrzymania ich
przetwarzania lub zadania ich usunigcia.

Skorzystanie z uprawnien wymienionych powyzej, jest realizowane poprzez wystanie na adres
biuro@pirmedia.pl stosownego zadania wraz z podaniem imienia i nazwiska uzytkownika.

Adres email biuro@pirmedia.pl jest rowniez wiasciwy dla komunikowania PiRmedia wszelkich
uwag 1 wskazowek dotyczacych Strony i ustug $wiadczony przez PiRmedia Sp. Z o.0..



REGULAMIN USLUG REKLAMOWYCH PiRmedia z dnia 1 stycznia
2021r.

I. Postanowienia ogdlne

1. Niniejszy Regulamin okresla zasady wspotpracy pomiedzy Reklamodawcg i PiRmedia w
ramach Umowy Ramowej / Formularza Zamdwienia / Ustalen email badz telefonicznych na
podstawie ktorych PiRmedia bedzie swiadczyt Ustugi Reklamowe.

2. Niniejszy Regulamin jest regulaminem, o ktorym mowa w art. 8 ustawy z dnia 18 lipca 2002r.
o $wiadczeniu ustug drogg elektroniczng (Dz. U. nr 144, poz. 1204).

3. Regulamin stanowi integralng czes¢ Umowy Ramowej / Zaméwienia. W przypadku
rozbieznosci pomiedzy Regulaminem oraz postanowieniami Umowy Ramowej lub Zamowienia
zastosowanie majg postanowienia Umowy Ramowej lub Zamowienia.

4. Regulamin nie ma zastosowania do umow zawieranych z konsumentami w rozumieniu ustawy
z dnia 23 kwietnia 1964 roku — kodeks cywilny (Dz.U. z 2014 r. poz. 121) tj. 0s6b fizycznych
zawierajacych umowg niezwigzang bezposrednio z ich dziatalno$cia gospodarcza.

I1. Definicje

1. Administrator — oznacza Administratora danych osobowych w rozumieniu art. 4 ust. 7 RODO;
2. Landing Page - oznacza strong internetowa, promujacg towary lub ustugi albo umozliwiajaca
zakup towarow lub ustug, do ktorej przekierowanie (w formie hiperlinku aktywowanego poprzez
kliknigcie w Kreacje) zawiera Kreacja;

3. RODO - oznacza Rozporzadzenie Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27
kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony oséb fizycznych w zwiazku z przetwarzaniem danych
osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy
95/46/WE;

4. Regulamin - oznacza niniejszy regulamin;

5. PiRmedia — oznacza firm¢ PiRmedia sp. z 0.0. z siedzibg w Toruniu (adres: Tarnowska 33, 87-

100 Torun) wpisang do rejestru przedsigbiorcow Krajowego Rejestru Sagdowego prowadzonego
przez Sad Rejonowy w Toruniu, VII Wydzial Gospodarczy Krajowego Rejestru Sagdowego pod
numerem KRS0001017410, kapitat zakladowy 5. 000,00 zt., NIP: 8792745701, reprezentowana
przez:

Piotra Janowskiego — Prezesa Zarzadu 6. Reklamodawca — oznacza kazdy podmiot, ktory nie jest
konsumentem w rozumieniu ustawy z dnia 23 kwietnia 1964 roku — kodeks cywilny (Dz.U. z
2014 r. poz. 121) zawierajacy z PiRmedia Umowe Ramowa lub ktéry zaakceptowal Regulamin i
ztozyt Zamowienie. Reklamodawca moze by¢ takze agencja lub inny podmiot ktory dziata we
wlasnym imieniu lecz na rzecz swoich klientdw z tym zastrzezeniem, ze zobowigzany jest on do
zapewnienia, ze klienci na ktérych rzecz dziata spetniaja warunki okre§lone w zdaniu powyzszym
oraz wszelkie pozostate warunki okreslone w Regulaminie; 1 7. Kampania Remarketingowa -
oznacza kampani¢ polegajaca na umieszczeniu skryptow przez PiRmedia lub podwykonawce
PiRmedia na stronie internetowej Reklamodawcy lub jego klienta, na rzecz ktorego dziata
Reklamodawca, w celu zdefiniowana grupy osob odwiedzajacych ww. strone oraz skierowania do
tej grupy osob Ustug Reklamowych. W przypadku ustugi Google remarketing moze zostac
rowniez wlaczony za pomocg polaczenia kont Google Analytics z kontem reklamowym Google
Ads;

8. Kreacja — oznacza wszelkie materiaty reklamowe (w tym w szczegolnosci: materialy graficzne,
tekstowo-graficzne, video i audio zgodne z ustaleniami Zamowienia, adres URL Landing Page,
wraz ze wszelkimi dodatkowymi parametrami np: UTM) przekazywane przez Reklamodawce w
celu $wiadczenia Ustug Reklamowych przez PiRmedia;

9. Przygotowanie Kreacji/Kreacja Przygotowana — oznacza przygotowanie wszystkich elementow
sktadowych Kreacji od poczatku, jak 1 przygotowanie jednego elementu (np. tekstowego) do
innych dostarczonych przez drugg Strong elementdéw jak rowniez zestawienie elementow Kreacji
dostarczonych przez drugg Strong;



10. Umowa Ramowa — oznacza umowe, ktorej przedmiotem jest okreslenie ogdlnych warunkéw
wspolpracy odnoszacych si¢ do §wiadczenia przez PiRmedia Uslug Reklamowych;

11. Serwis Internetowy — oznacza zbidr wzajemnie powigzanych ze sobg tematycznie stron
internetowych, ktorych adresy posiadajg identyczny przedrostek stanowiacy domeng serwisu;
12. Wydawca — podmiot uprawniony do zarzadzania Serwisem Internetowym, uczestniczacy w
Programie Partneréw wspotpracujacych z PiRmedia;

13. Zewnetrzny Serwis Internetowy — oznacza Serwis Internetowy zarzadzany przez podmioty
inne niz Wydawcy;



14. Ustugi Reklamowe - oznacza wszelkie $wiadczone przez PiRmedia ustugi na podstawie
zawartej z Reklamodawcg Umowy Ramowej / ztozonego Zamowienia, w tym w szczegolnosci
polegajace na:

a) emisji reklamy na powierzchni Serwisoéw Internetowych Wydawcow oraz na powierzchni
Zewngtrznych Serwisow Internetowych, w tym kampanie realizowane na powierzchni dostepne;j
w programmatycznym modelu zakupu oraz Kampani¢ Remarketingowa. W ramach Ustug
Reklamowych PiRmedia §wiadczy w szczegolnosci ustugi w zakresie reklamy: google ads,
facebook ads, reklamy natywnej (tekstowograficzne), display; (graficzne, w tym html5; tekstowo-
graficzne tekstowe); video ads; YT, video pre-roll oraz mid-roll, copywritingu, publikacji
artykutow oraz kampanii sms i mms;

b) wysylce wiadomosci e-mail o charakterze marketingowym lub promocyjnym (wysytka
informacji handlowych drogg elektroniczng) do okreslonej grupy odbiorcoOw w oparciu o Bazy
Danych podwykonawcéw PiRmedia;

15. Zaméwienie — oznacza podpisany przez Reklamodawce dokument oznaczajacy przyjecie
oferty na realizacj¢ przez PiRmedia Ustug Reklamowych lub, jezeli dane Zamowienie tego
dotyczy, Przygotowania Kreacji na warunkach okreslonych w Zamowieniu. Zaméwienie moze
by¢ zawierane jako umowa wykonawcza do Umowy Ramowej lub samodzielnie tj. wytacznie w
oparciu 0 Regulamin; 16. Specyfikacja Techniczna Reklam — dokument okre$lajacy warunki
techniczne jakie powinna spetnia¢ Kreacja. Dokument do odpowiedniej ustugi do pobrania tutaj:
https://pirmedia.pl/do-pobrania;

17. Dni Robocze — oznaczaja dni od poniedziatku do pigtku w godzinach 8:00-16:00, z
wylaczeniem dni ustawowo wolnych od pracy;

18. Program Google Ads — reklama tekstowa w wyszukiwarce oraz GDN sie¢ reklamy display
kontekstowo-behawioralnej wykorzystujaca powierzchnie Serwiséw Internetowych Wydawcow,
w ramach ktorej odbywa si¢ emisja reklam;

19. Program native — sie¢ boksow rekomendacji tresci Wydawcow oraz tresci reklamowych;

20. Program Facebook Ads- reklama na portalu facebook za pomocg narzedzi agencyjnych

21. Baza Danych - baza zawierajgca dane osobowe jak w szczegdlnosci: imi¢, nazwisko, adres e-
mail, wiek, miejscowo$¢ zamieszkania.

I11. Procedura zlecania Ustug Reklamowych.



1. Celem zlecenia PiRmedia Ustug Reklamowych Reklamodawca kieruje w formie pisemnej lub
droga elektroniczng zapytanie ofertowe (Zapytanie) zawierajace co najmnie;j:

a. niezbedne dane Reklamodawcy badz klienta jesli dziata w jego imieniu / na jego rzecz,

b. ogolng charakterystyke Ustug Reklamowych ktorymi jest zainteresowany, ze wskazaniem
doktadnych celow kampanii,

c. planowane terminy realizacji Ustug Reklamowych,

d. planowang wysokos$¢ budzetu Ustug Reklamowych,

e. inne informacje niezbg¢dne do realizacji Ustug Reklamowych, w szczegdlno$ci narzedzie
analityczne do pomiaru celow i wynikow kampanii,

f. jezeli realizacja Ustug Reklamowych obejmowa¢ ma Przygotowanie Kreacji przez PiRmedia —
wyrazne i szczegotowe instrukcje dot. przygotowania Kreacji.

2. Po uzgodnieniu przez PiRmedia i Reklamodawce szczegotow swiadczenia Ustug
Reklamowych lub Przygotowania Kreacji PiRmedia przygotuje Reklamodawcy oferte
Zamowienia, ktora bedzie w szczegolnosci okreslata:

a. wynagrodzenie PiRmedia za $wiadczenie Ustug Reklamowych,

b. czas realizacji (okres $wiadczenia) Ustug Reklamowych,

c. model rozliczenia Ustug Reklamowych,

d. wolumen klikow, odston lub inne, jesli strony tak uzgodnia,

e. kryteria targetowania,

f. cel kampanii i kluczowe wskazniki realizacji ustalone w porozumieniu z Reklamodawca
(zgodne z charakterem zlecanej kampanii i samego produktu),

g. w przypadku ustug okreslonych w pkt. II ust. 14 lit. b) dodatkowo - ilo§¢ wysylek w miesigcu i
powierzchnie emisji;

h. jezeli realizacja Ustug Reklamowych obejmowa¢ ma Przygotowanie Kreacji przez PiRmedia —
wyrazne i szczegdtowe instrukcje dot. przygotowania Kreacji, ktore uprzednio, zgodnie z ust. 1
powyzej, PiRmedia otrzymat od Reklamodawcy.



3. PiRmedia przesle droga elektroniczng na wskazany przez Reklamodawce adres oferte
Zamowienia uwzgledniajaca poczynione ustalenia. Jesli strony nie uzgodnig inaczej, PiRmedia
bedzie zwigzany ztozong oferta Zamowienia przez 14 Dni Roboczych od dnia jej dorgczenia
Reklamodawcy. Oferta moze by¢ przyjeta jedynie bez zastrzezen.

4. Podpisanie przez Reklamodawce Zamowienia i przestanie go, w formie pisemnej lub droga
elektroniczng (podpisany skan) lub potwierdzone ustalenia email do PiRmedia oznacza zlecenie
realizacji Ustug Reklamowych lub, jezeli dane Zamowienie tego dotyczy, Przygotowania Kreacji
na warunkach okre§lonych w Zamowieniu, Regulaminie, a jezeli Strony zawarly Umowe
Ramowag takze na warunkach okreslonych Umowg Ramowa. Reklamodawca oswiadcza, ze
przestanie PiRmedia Zamdwienia oznacza, ze zostato ono podpisane przez osoby nalezycie
umocowane do dziatania za / w imieniu Reklamodawcy.

IV. Warunki swiadczenia Uslug Reklamowych przez PiRmedia.

1. Po ztozeniu Zamowienia Reklamodawca zobowigzany jest do dostarczenia PiRmedia, za
posrednictwem poczty elektronicznej, Kreacji w ustalonym w Zamdwieniu terminie, jednak nie
p6zniej niz na 3 Dni Robocze (z wytaczeniem html5 1 dynamicznych, ktére powinny by¢
dostarczone nie pdzniej niz na 5 Dni Roboczych) przed ustalonym rozpoczeciem realizacji
Zamoéwienia.

2. Jezeli Zamowienie obejmuje Przygotowanie Kreacji przez PiRmedia, PiRmedia dokona
Przygotowania Kreacji na podstawie wyraznych i szczegdtowych instrukcji pochodzacych od
Reklamodawcy, ktore Reklamodawca dostarczy na podstawie pkt. 11 ust. 1 lit. f) Regulaminu.
3. Jezeli w Zamowieniu Strony ustalily iz Reklamodawca dostarczy do PiRmedia jakiekolwiek
elementy Kreacji celem Przygotowania Kreacji przez PiRmedia to Reklamodawca zobowigzany
jest do dostarczenia PiRmedia, za posrednictwem poczty elektronicznej, elementéw Kreacji w
ustalonym w Zamowieniu terminie, jednak nie p6zniej niz na 8 Dni Roboczych (z wylaczeniem
html5 1 dynamicznych, ktoére powinny by¢ dostarczone nie pdzniej niz na 10 Dni Roboczych)
przed ustalonym rozpoczeciem realizacji Zamowienia.

4. Reklamodawca przyjmuje do wiadomosci, ze w przypadku kampanii realizowanych w
programmatycznym modelu zakupu na zewnetrznych Serwisach Internetowych, PiRmedia
zobligowany jest do przeprowadzenia zewnetrznego audytu Kreacji lub elementow Kreacji,



ktoéry moze trwa¢ do 48 godzin. Reklamodawcy nie przystuguja zadne roszczenia w zwigzku z
op6znieniem realizacji Zamowienia z tego tytutu.

5. Niezaleznie od postanowien ust. 4 powyzej, PiRmedia przystuguje uprawnienie, co nie oznacza
obowiazku, do przeprowadzenia audytu kazdej Kreacji lub elementow Kreacji, ktoéry moze trwac
do 24 godzin (w przypadku gdy mial miejsce audyt zewnetrzny wskazany w ust. 4 powyzej czas
ten jest liczony od zakonczenia tego audytu) pod wzgledem ich zgodnosci z przestankami o
ktérych mowa w ust. 7 ponizej. Reklamodawcy nie przystuguja zadne roszczenia w zwigzku z
opOznieniem realizacji Zamowienia z tego tytutu.

6. Przeprowadzenie lub brak przeprowadzenia audytow, o ktorych mowa w ust. 4 oraz 5 powyzej,
niezaleznie od tego czy wskutek audytu Kreacja lub jej Elementy zostaty ocenione pozytywnie
czy tez zostaly zwrocone do Reklamodawcy celem 4 ich skorygowania, nie oznacza przejgcia
przez PiRmedia jakiejkolwiek odpowiedzialnos$ci za Kreacje lub ich elementy.

7. PiRmedia zachowuje w kazdym czasie prawo do odmowy realizacji danego Zamoéwienia,
odmowy wyemitowania lub przerwania emisji danej Kreacji, zwrécenia Kreacji lub jej elementow
do Reklamodawcy celem skorygowania oraz odmowy Przygotowania Kreacji, w przypadku, gdy
tres¢ Kreacji lub jej elementdw, otrzymane od Reklamodawcy instrukcje Przygotowania Kreacji
stowo kluczowe lub inne elementy sg sprzeczne z: prawem, Regulaminem, wewngtrznymi
regulacjami Wydawcow, wewngtrznymi regulacjami Zewngtrznych Serwisow Internetowych,
interesem PiRmedia badz w jakikolwiek sposob naruszajg prawa osob trzecich. Reklamodawcy
nie przyshuguja w zw. z tym zadne roszczenia, z zastrzezeniem roszczen opisanych w ust. 12
ponize;j.

8. Uprawnienie, o ktorym mowa w ust. 7 powyzej przysluguje PiRmedia niezaleznie od tego czy
odmowa wyemitowania badz przerwania emisji Kreacji, elementéw Kreacji lub Przygotowania
Kreacji na podstawie instrukcji Reklamodawcy, pochodzi wylacznie od PiRmedia czy tez jest
wynikiem decyzji Wydawcow lub Zewngtrznych Serwiséw Internetowych.

9. Reklamodawca przyjmuje do wiadomosci, ze PiRmedia nie dokonuje oceny ani jakiejkolwiek
innej weryfikacji zgodnosci cech reklamowanych towaréw i ustug, w tym elementow o ktorych
mowa w pkt. V ust. 7 Regulaminu, o ktorych istnieniu informuje przekazana przez
Reklamodawce Kreacja, elementy Kreacji, instrukcje Przygotowania



Kreacji, lub cata Kreacja Przygotowana na podstawie instrukcji Reklamodawcy z okolicznoscia
czy dany towar lub ustuga rzeczywiscie zawiera te cechy.

10. Kreacje oraz elementy Kreacji przekazane przez Reklamodawceg musza spelnia¢ wymogi
okreslone w Specyfikacji Technicznej Reklam.

11. W przypadku niedostarczenia przez Reklamodawce Kreacji lub elementow Kreacji w
okreslonym w ust. 1 oraz 3 powyzej terminie, emisja reklamy moze ulec op6znieniu
proporcjonalnie do liczby dni opdznienia w dostarczeniu Kreacji lub jej elementow.
Reklamodawcy w takim przypadku nie przystuguja wzgledem PiRmedia zadne roszczenia z tego
tytutu.

12. Jesli PiRmedia zadecydowat o odmowie: realizacji Zamowienia, emisji lub przerwania emisji
danej Kreacji, lub Przygotowania danej Kreacji, Reklamodawcy przystuguja roszczenia o zwrot
odpowiedniej czesci zaptaconego wynagrodzenia, na nastepujacych zasadach: w przypadku
odmowy realizacji calego Zamowienia zwrot cato$ci zaptaconego wynagrodzenia za to
Zamoéwienie, w przypadku odmowy emisji badz przerwania emisji danej Kreacji lub odmowy
Przygotowania Kreacji zwrot wynagrodzenia przypadajacego za emisj¢ lub Przygotowanie danej
Kreacji. Jednakze w takim przypadku PiRmedia moze pomniejszy¢ zwracane wynagrodzenie o
koszty, ktore ponidst w zwigzku z dotychczasowym wykonywaniem Zamoéwienia.

13. PiRmedia zastrzega sobie uprawnienie do oznaczania Kreacji emitowanej w ramach Ustug
Reklamowych jako "reklama", "ogloszenie reklamowe", "ogtoszenie ptatne", ,,materiat
sponsorowany”’, ,,sponsorowane” lub inne wyrazenie mowiace o reklamowych charakterze
promowanych materiatow.

14. Reklamodawca przyjmuje do wiadomosci, ze w okreslonych przypadkach realizacja
Zamowienia na okreslonych Serwisach Internetowych wymaga zgody/ akceptacji podmiotow
ktérym przystuguja prawa do tego Serwisu Internetowego. W przypadku braku takiej zgody
PiRmedia bedzie uprawniony do odmowy realizacji Zamowienia lub danej Ustugi Reklamowej a
Reklamodawcy w takim przypadku nie bedg przystugiwaly wzgledem PiRmedia zadne roszczenia
(z wyjatkiem roszczenia o ktorym mowa w ust. 12 powyzej).

15. Po rozpoczgciu realizacji Zaméwienia Reklamodawca moze, na wasny koszt oraz ryzyko,
dokonywa¢ zmian dotyczacych realizacji wytacznie za uprzednig zgoda PiRmedia. Jezeli
PiRmedia wyrazi zgod¢ na zaproponowane zamiany informuje jedoczesnie Reklamodawce o
dodatkowych kosztach oraz zmianach innych warunkéw Zamoéwienia.



16. PiRmedia zastrzega sobie uprawnienie, ale nie jest to obowigzkiem, do zmiany / rekomendacji
zmiany Kreacji lub elementow Kreacji (formaty, grafika, copy) w celu optymalizacji ustalonych
Zamowieniem celéw kampanii a takze wylgczania formatow 1 linii kreacyjnych, ktore nie
realizuja takich celéw kampanii, o czym poinformuje Reklamodawce droga elektroniczng.
Reklamodawcy nie przystuguje z tego tytutu zadne roszczenie wzgledem PiRmedia.

17. PiRmedia zachowuje w kazdym czasie prawo do odmowy realizacji danego Zamowienia w
przypadku jakiegokolwiek opdznienia z zaptata wynagrodzenia za ktorekolwiek ze ztozonych
Zamowien (chociazby w stosunku do pozostatych Zamowien nie doszto do opdznienia z zaptaty
wynagrodzenia) przez Reklamodawce, a takze w przypadku wystapienia sity wyzszej, z powodoéw
technicznych, technologicznych niezaleznych od PiRmedia lub tez z przyczyn lezacych po stronie
Wydawcow Serwiséw Internetowych lub Zewnetrznych Serwisow Internetowych.

18. Reklamodawca moze odstapi¢ od Zamodwienia, z tym zastrzezeniem, ze odstapienie po dniu
dostarczenia PiRmedia Kreacji lub elementéw Kreacji jest mozliwe jedynie za zaptatg odstepnego
ktore wynosi 30 % warto$ci niezrealizowanego Zamowienia. Powyzsze nie wylacza obowigzku
Reklamodawcy zaptaty wynagrodzenia za czynnos$ci podjete przez PiRmedia przed dniem
odstgpienia od Zamowienia.

19. Odpowiedzialno$¢ stron za niewykonanie / nienalezyte wykonanie Zaméwienia / Umowy
Ramowej jest ograniczona do rzeczywiscie poniesionych strat (tj. z wylaczeniem utraconych
korzysci). Niezaleznie od powyzszego wysoko$¢ odszkodowania, ktore PiRmedia bedzie
obowigzany zaptaci¢ Reklamodawcy z tego tytutu bedzie ograniczona do wysokosci ustalonego
dla danego Zamowienia wynagrodzenia PiRmedia.

20. PiRmedia zastrzega sobie uprawnienie do wykorzystania screendéw z realizacji Ustug
Reklamowych oraz statystyk do celéw PRowych i marketingowych.

21. Reklamodawca przyjmuje do wiadomosci i wyraza zgodg, na fakt iz w celu realizacji
Zamowien PiRmedia moze korzysta¢ z podwykonawcow.

V. Wymogi Kreacji

1. W stosunku do przekazywanych PiRmedia Kreacji oraz elementéw Kreacji, Reklamodawca
oswiadcza:



a. iz uzyskat do nich wszelkie prawa (w tym w szczeg6lnosci autorskie prawa majatkowe zgodnie
z definicja okreslong w ustawie z dnia 4 lutego 1994r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych)
badz wymagane prawem zgody do wykorzystania Kreacji oraz elementow Kreacji na potrzeby
realizacji Zamowienia, powyzsze obejmuje takze inne prawa na dobrach niematerialnych
okreslane jako tzw. wlasnos¢ przemystowa (np. znaki towarowe, patenty, wzory uzytkowe) jak
réwniez oswiadcza, iz przekazywane Kreacje oraz elementy Kreacji nie naruszajg dobr
osobistych, prawa do firmy, oraz prawa do wizerunku osob trzecich w rozumieniu art. 81 ust. 1
ustawy z dnia 4 lutego 1994 roku o prawie autorskim i prawach pokrewnych;

b. iz pobrat odpowiednie zgody tworcow elementow Kreacji, (jak tworcoOw utworu pierwotnego)
obejmujace mozliwos¢ rozporzadzenia i korzystania z ich opracowania przez PiRmedia na polach
eksploatacji niezb¢dnych do Przygotowania Kreacji w sposob ustalony w Zamowieniu w tym do
thumaczenia, przerobki, przystosowania, zmiany uktadu lub jakichkolwiek innych zmian oraz
adaptacji;

c. 1z wyraza zgode 1 upowaznia PiRmedia (bez koniecznosci sktadania dalszych o§wiadczen w
tym zakresie) do korzystania z Kreacji oraz elementoéw Kreacji celem realizacji Zamowienia w
szczegolnosci poprzez ich zwielokrotnienie w dowolnej formie, publiczne wystawienie,
wyswietlenie, nadawanie, a takze publiczne udostgpnianie w sposoéb umozliwiajacy realizacjg
danego Zamoéwienia.

2. Wylaczng odpowiedzialnos¢ za tres¢ i forme Kreacji ponosi Reklamodawca.

3. Reklamodawca o$§wiadcza nadto, ze Kreacja oraz elementy Kreacji sg zgodne z przepisami
prawa w tym w szczego6lnosci przepisami: Ustawy o ochronie konkurencji i konsumentéw z dnia
16.02.2007 roku (z p6zn. zm), Ustawy o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji z dnia 16.04.1993
roku (z p6zn. zm) oraz Ustawy o przeciwdzialaniu nieuczciwym praktykom rynkowym z dnia
23.08.2007 roku (z pdzn. zm), w tym lecz nie wylacznie:

a. nie s3 sprzeczne z dobrymi obyczajami lub nie uchybiajg godnosci cztowieka;

b. nie wprowadzaja w btad;

c. nie odwoluja si¢ do uczué przez wywoltywanie leku, wykorzystywanie przesadow lub
latwowiernosci dzieci;

d. nie stanowig wypowiedzi, ktora zachecajac do nabywania towardéw lub ustug, sprawia wrazenie
neutralnej informaciji;



e. nie stanowig reklamy poréwnawczej — prowadzonej w sposob sprzeczny z art. 16 ust. 3 Ustawy
o0 zwalczaniu nieuczciwej konkurencji z dnia 16.04.1993 roku; f. nie dotyczg proponowania
konsumentom nabycia ustug finansowych, ktore nie odpowiadajg potrzebom i mozliwosciom tych
konsumentéw lub proponowania nabycia tych ustug w sposob nieadekwatny do ich charakteru.

4. Reklamodawca oswiadcza, ze Kreacja lub elementy Kreacji dotycza wylacznie towardw, ktore
mogg by¢ przedmiotem legalnego obrotu lub ktorych wytwarzanie nie stanowi czynu
zabronionego oraz ustug, ktorych swiadczenie lub skorzystanie z nich nie stanowi czynu
zabronionego.

5. Reklamodawca o§wiadcza, ze w sytuacji w ktorej do sprzedazy danego rodzaju towardéw lub
swiadczenia danego rodzaju ustug potrzebne jest uzyskanie zgody lub zezwolenia wlasciwego
organu Kreacja lub elementy Kreacji stanowig reklam¢ towaréw lub ustug, w stosunku do ktérych
Reklamodaweca lub jego klient takie zezwolenie uzyskat.

6. Reklamodawca oswiadcza, ze Kreacja lub elementy Kreacji nie stanowig reklamy zawodu lub
rodzaju wykonywanej dziatalnos$ci, ktora objeta jest zakazem reklamy, jak rowniez zamowione
Ustugi Reklamowe nie dotyczg takiego rodzaju dziatalnos$ci.

7. Niezaleznie od o$wiadczenia Reklamodawcy z ust. 2 powyzej, Reklamodawca oswiadcza, iz
przekazywane Kreacje lub elementy Kreacji nie naruszajg jakichkolwiek obowigzujacych
przepisow prawa odnoszacych si¢ do ograniczen i zakazow dotyczacych reklamy konkretnych
produktow, w tym lecz nie wytacznie przepisow: Ustawy o grach hazardowych z dnia 19
listopada 2009 r (z p6zn. zm), Ustawy o wychowaniu w trzezwosci i przeciwdziataniu
alkoholizmowi z dnia 26 pazdziernika 1982 r (z p6zn. zm), Ustawy o ochronie zdrowia przed
nastgpstwami uzywania tytoniu i wyrobow tytoniowych z dnia 09.11.2018 roku (z pdzn. zm),
Ustawy prawo farmaceutyczne z dnia 6 wrzesnia 2001 r. (z pdzn. zm).

8. Reklamodawca ponosi odpowiedzialnos$¢ za prawdziwos¢ wszystkich zawartych w Kreacji oraz
elementach Kreacji informacji o reklamowanym towarze/ustudze, w tym w szczegdlnosci
informacji dotyczacej: jakosci, sktadnikow, sposobu wykonania, przydatnosci, mozliwosci
zastosowania, naprawy lub konserwacji, ceny, obliczania ceny lub istnienia szczeg6lnej korzysci
cenowej, zasady dostawy i innych okoliczno$ci zwigzanych z zaptatg, udostgpnieniem oraz
odbiorem, warunkow ubezpieczenia lub kredytowania, regut opodatkowania, warunkoéw
testowania i udostgpnienia na okres probny, warunkow zwrotu lub kwestii dotyczacych gwarancji,
ubezpieczenia dostawy towaru, dostepnosci, cech,



pochodzenia geograficznego lub handlowego, testoéw 1 wynikow badan lub kontroli
przeprowadzanych na towarze, zezwolen, nagrod lub wyr6znien uzyskanych przez towar lub
ustuge.

9. Wszystkie oswiadczenia, o ktérych mowa w ust. 2 — 7 powyzej stosuje si¢ odpowiednio do
wszelkich instrukcji przekazywanych PiRmedia przez Reklamodawcg celem Przygotowania
Kreacji przez PiRmedia.

10. Jezeli zgodnie ze szczegdlnymi przepisami prawa reklama danego towaru lub ushugi powinna
zawiera¢ konkretne informacje na temat tych towardéw lub ustug (np. reklama kredytu
konsumenckiego) Reklamodawca o$wiadcza, ze przekazywane do PiRmedia Kreacje, elementy
kreacji lub instrukcje Przygotowania Kreacji zawieraja wszelkie ww. elementy. Z zastrzezeniem
pkt IV ust. 12 powyzej PiRmedia nie ponosi odpowiedniosci za brak Przygotowania lub emisji
Kreacji w sytuacji, w ktorej Reklamodawca nie dostarczyl ww. elementow.

11. W przypadku, w ktorym dane Zamowienie obejmuje Przygotowanie Kreacji przez PiRmedia,
Strony ustalajg nastepujacg procedure akceptacji Przygotowanej Kreacji:

a. w terminie ustalonym w Zamowieniu PiRmedia przekaze Reklamodawcy Przygotowang
Kreacje do akceptacji. Reklamodawca akceptuje lub odrzuca Kreacje wraz z przekazaniem
dalszych instrukcji w zakresie Przygotowania Kreacji w terminie 3 dni od dnia jej otrzymania.
Brak akceptacji lub odrzucenia Kreacji w ww. terminie oznacza odrzucenie Kreacji przez
Reklamodawce bez wskazania dalszych instrukcji;

b. w przypadku odrzucenia przez Reklamodawce¢ Przygotowanej Kreacji wraz z przekazaniem
dalszych instrukcji w zakresie jej Przygotowania, PiRmedia Przygotowuje Kreacj¢ na podstawie
tych instrukcji, przekazanie nowych instrukcji nie wytgcza zastosowania pkt. IV ust. 7
Regulaminu;

c. w przypadku odrzucenia Kreacji bez wskazania dalszych instrukcji, PiRmedia jest uprawniony
do odmowy realizacji danego Zamowienia lub emisji Kreacji, a Reklamodawcy nie przystuguja w
tym zakresie Zadne roszczenia, z zastrzezeniem pkt IV ust. 12 powyzej.

12. Akceptacja Kreacji Przygotowanej przez PiRmedia oznacza przejecie wytaczne;j
odpowiedzialnos¢ za tres¢ 1 forme catosci Kreacji przez Reklamodawce.

13. W przypadku, w ktorym wskutek realizacji Ustug Reklamowych, Przygotowania Kreacji 1
emisji Kreacji, w tym przede wszystkim wskutek nieprawdziwych lub niepetnych oswiadczen



Reklamodawcy sktadanych w ramach niniejszego pkt. V, przeciwko PiRmedia badz
podwykonawcom za pomocg ktérych PiRmedia realizuje Uslugi Reklamowe, przez jakiekolwiek
osoby trzecie, w tym organy panstwowe, zostang skierowane jakiekolwiek roszczenia lub
postepowania (niezaleznie od charakteru cywilnoprawnego, karnego czy administracyjnego):

a. Reklamodawca niezwlocznie zwolni PiRmedia, oraz podwykonawcéow, za pomoca ktérych
PiRmedia realizuje Ustugi Reklamowe z wszelkich roszczen, o ktorych mowa w niniejszym
ust.13, w tym ztozy wszelkie niezbedne oswiadczenia w tym celu, jak rowniez w zakresie
dozwolonym przez prawo, wstapi w miejsce, a w przypadku braku takiej mozliwosci, przystapi po
stronie PiRmedia badz podwykonawcow za pomocg ktorych PiRmedia swiadczy Ustugi
Reklamowe, do toczacych sie postgpowan oraz pokryje wszelkie koszty obstugi prawej;

b. zwroci PiRmedia badz podwykonawcom, za pomoca ktorych PiRmedia swiadczy Ustugi
Reklamowe wszelkie zsadzone przeciwko tym podmiotom kwoty, w tym zwrdci rzeczywiscie
poniesione koszty obstugi prawnej, o ile nie zostaly one pokryte w mysl lit. a) powyze;.

14. Podejmie czynnosci, o ktorych mowa w ust. 13 lit. a) oraz b) powyzej wobec PiRmedia i
podwykonawcow za pomocg ktorych PiRmedia s§wiadczy Ustugi Reklamowe, o ile wobec tych
0s0b zostang skierowane roszczenia, o ktorych mowa w ust. 13 powyzej.

15. Niezaleznie od powyzszego, w przypadku w ktorym o$wiadczenia Reklamodawcy sktadane w
ramach niniejszego pkt. V okaza si¢ nieprawdziwe lub niepetne, Reklamodawca zaptaci na rzecz
PiRmedia kar¢ umowna w wysokosci 50.000,00 zt. (pigcdziesiat tysiecy ztotych) za kazdy taki
przypadek, przy czym zastrzezenie kary umownej nie ogranicza PiRmedia w mozliwosci
dochodzenia przez PiRmedia odszkodowania na zasadach ogoélnych, w wysokosci przenoszace;j
wysoko$¢ zastrzezonej kary umownej. 9 16. Wszelkie o§wiadczenia Reklamodawcy sktadane w
ramach niniejszego pkt. V oraz zasady ponoszenia odpowiedzialnosci, o ktorych mowa w
niniejszym pkt. V odnoszace si¢ do Kreacji lub elementéw Kreacji, stosuje si¢ odpowiednio do
wszystkich Landing Page, do ktorych przekierowanie zawiera Kreacja.

VI. Wynagrodzenie / Zasady ptatnosci

1. Minimalna warto$¢ Zamdwienia (wynagrodzenia za realizacj¢ poszczegdlnego Zamodwienia)
wynosi 1.000 zt. (tysigc ztotych). Kwota minimalna prowizji za §wiadczenie ustug nie moze by¢
mniejsza niz 250 zt netto (dwiescie pigcdziesiat ztotych netto)



2. Wynagrodzenie PiRmedia za $wiadczenie Ustug Reklamowych begdzie kazdorazowo odrebnie
ustalane dla kazdego Zamowienia (wysokos¢ / sposob ustalenia).

3. Wynagrodzenie bedzie ptatne w terminie 7 dni (lub innym ustalonym w Zaméwieniu terminie)
od dnia doreczenia Reklamodawcy faktury VAT wystawionej przez PiRmedia w dniu realizacji
Zamowienia lub za pomocg faktury proforma, z zastrzezeniem punktu ponizszego.

4. PiRmedia zastrzega sobie prawo do zadania zaptaty wynagrodzenia w oparciu o fakture pro
forma. W takim przypadku warunkiem rozpoczgcia §wiadczenia Ustlug Reklamowych lub ustug
Przygotowania Kreacji jest uznanie rachunku bankowego PiRmedia kwota wynagrodzenia.

5. Optacone przez Reklamodawce i zafakturowane $rodki na koncie Reklamodawcy, ktore nie
zostaty wykorzystane na rzecz sfinansowania Zaméwien przez okres 36 miesigcy od dnia ich
wplaty lub nie zostaty wyptacone Reklamodawcy na podstawie pisemnego wniosku
Reklamodawcy o ich zwrot przez okres 36 miesiecy od dnia ich wptaty na konto PiRmedia nie
podlegaja zwrotowi na rzecz Reklamodawcy.

VII. Powierzenie Danych Osobowych

1. Administratorem danych osobowych, 0osob ktorych dane zbierane sg w ramach realizacji
Kampanii Remarketingowych jest:

a. Reklamodawca — w przypadku w ktérym Reklamodawca zleca Ustugi Reklamowe
bezposrednio na swoja rzecz, tj. bez posrednictwa osob trzecich jak np. agencje lub domy
mediowe;

b. Reklamodawca lub podmiot dziatajacy w imieniu i na rzecz Reklamodawcy, w przypadku gdy
na rzecz Reklamodawcy dziata agencja lub dom mediowy - w zaleznosci od tego ktory z tych
podmiotéw posiada status Administratora.

2. W zwiazku z powyzszym:

a. W przypadku, o ktérym mowa w ust. 1 lit a) powyzej PiRmedia peini rol¢ podmiotu
przetwarzajacego dane w imieniu Reklamodawcy a ust. 5-14 ponizej stanowig umowe
powierzenia przetwarzania danych osobowych pomiedzy Reklamodawca a PiRmedia;

b. W przypadku, o ktérym mowa w ust. 1 lit b) powyzej PiRmedia petni role podmiotu
powierzonego lub podmiotu podpowierzonego (subprocesora) w zaleznosci od tego ktéremu z



podmiotow wskazanych w ust. 1 list. b) przystuguje status Administratora a ust. 5-14 ponizej
stanowig umowe 10 powierzenia lub podpowierzenia przetwarzania danych osobowych pomiedzy
Reklamodawcg a PiRmedia.

3. W przypadku o ktorym mowa w ust. 1 lit. b) powyzej, gdy status Administratora przystuguje
agencji lub domowi mediowemu a Reklamodawca jest jego procesorem, Reklamodawca
o$wiadcza, iz zawarl umowe¢ powierzenia przetwarzania danych osobowych z agencja lub domem
mediowym, zgodnie z art. 28 RODO oraz iz Administrator wyrazit zgode na podpowierzenie
przetwarzania danych osobowych na rzecz PiRmedia.

4. W przypadku o ktérym mowa w ust. 1 lit. b) powyzej, gdy status Administratora przystuguje
agencji lub domowi mediowemu, wszedzie gdzie w ramach pkt. 5-14 ponizej jest mowa o
,»zgodzie” lub ,,poleceniu” Administratora, Reklamodawca o§wiadcza, ze posiada i na kazde
zadanie PiRmedia jest w stanie udokumentowac, taka zgode¢ lub polecenie. Reklamodawca jest
obowiazany do naprawienia wszelkich szkod poniesionych przez PiRmedia w przypadku, w
ktorym PiRmedia zastosowat si¢ do ww. ,,zgdd” oraz ,,polecen”.

5. Reklamodawca powierza PiRmedia przetwarzanie danych osobowych, 0sob ktorych dane
zbierane sg w celu realizacji Kampanii Remarketingowych.

6. Strony ustalaja, iz o celu i sposobie wykorzystania danych decyduje wytacznie Administrator.
7. PiRmedia jest zobowigzany przed rozpoczgciem przetwarzania danych podjac takie srodki
zabezpieczajace dane jakie wymagaja przepisy prawa.

8. Administrator wyraza zgode (zgoda szczegotowa) na dalsze powierzenie przetwarzania danych
przez PiRmedia w celu realizacji Kampanii Remarketingowych do partneréw PiRmedia.

9. W przypadku zmian podmiotow, o ktorych mowa w ust. 8 powyzej PiRmedia informuje
Reklamodawce o wszelkich zamierzonych zmianach dotyczacych dodania lub zastapienia
wskazach tam podmiotow przetwarzajacych; brak wyrazenia sprzeciwu w terminie 5 Dni
Roboczych, przez Reklamodawce, bedacego jednoczesnie Administratorem, oznacza jego zgode
na zmian¢/dodanie podmiotu przetwarzajacego.

10. W przypadku zmian podmiotow, o ktorych mowa w ust. 8, gdy status Administratora
przystuguje agencji lub domowi mediowemu, Reklamodawca ma obowigzek pobrania zgody od
Administratora i przedstawienia jej PiRmedia w terminie 5 Dni Roboczych od dnia



otrzymania informacji o zmianach. Brak przedstawienia takiej zgody uniemozliwia skorzystanie z
ustug dalszego podmiotu przetwarzajacego przez PiRmedia. W takiej sytuacji PiIRmedia jest
uprawniony do wstrzymania realizacji Zamowienia, bez obowigzku zwrotu jakichkolwiek
kosztow oraz bez poniesienia odpowiedzialnosci odszkodowawczej w stosunku do
Reklamodawcy.

11. W przypadku uzyskania przez PiRmedia zgody, o ktérej mowa w ust. 9 lub 10 powyzej oraz
w przypadkach o ktorych mowa w ust. 8 powyzej tj. w zakresie dalszego powierzenia
przetwarzania danych osobowych, PiRmedia zobowigzany jest nalozy¢ umowa te same obowigzki
ochrony jakie Regulamin naktada na PiRmedia, w szczego6lnosci obowigzek zapewnienia
gwarancji wdrozenia 11 odpowiednich srodkoéw technicznych i organizacyjnych, by
przetwarzanie odpowiadato wymogom prawa.

12. Powierzenie przetwarzania danych nastgpuje na okres realizacji danego Zamowienia.

13. PiRmedia w zwigzku z powierzeniem przetwarzania danych osobowych zobowigzany bedzie
w szczegolnosci do:

a. przetwarzania danych osobowych wylacznie w celu realizacji danego Zamowienia oraz na inne
udokumentowane polecenie Administratora danych osobowych;

b. zapewnienia, by osoby upowaznione do przetwarzania danych osobowych zobowiazaly si¢ do
zachowania tajemnicy;

c. podejmowania wszelkich srodkéw koniecznych do zapewnienia bezpieczenstwa danych
osobowych;

d. podpowierzania stosownie do ustalen Regulaminu; e. do wspomagania Administratora w
zakresie odpowiadania na zadania osob dotyczace przetwarzania ich danych; f. uwzgledniajac
charakter przetwarzania oraz dost¢pne informacje, pomaga¢ Administratorowi danych osobowych
w realizacji obowigzkow dotyczacych bezpieczenstwa danych osobowych, zglaszania do
wlasciwych organdw naruszen ochrony danych osobowych, powiadamiania uzytkownikéw o
naruszeniu tej ochrony, oraz w pozostatym zakresie wymaganym przez prawo;

g. po zakonczeniu §wiadczenia ushug opisanych danym Zamoéwieniem, zaleznie od decyz;ji
Administratora - usuniecia lub zwrotu danych, do ktérych ma dostep oraz nakazania takiego
dzialania podmiotowi, ktoremu PiRmedia podpowierzyt przetwarzanie;



h. udostepnienia Administratorowi wszelkich informacji niezbednych do wykazania spetnienia
obowiazkow okreslonych w Regulaminie oraz przepisach prawa oraz umozliwienia
Administratorowi (lub audytorowi upowaznionemu przez Administratora) przeprowadzenie
audytu wykonania tych obowigzkoéw. Audyt moze odbyc¢ si¢ jedynie po zgloszeniu takiego audytu
z minimum 14 dniowym wyprzedzeniem i moze odby¢ si¢ tylko w Dniach Roboczych; i.
wykonywania innych obowigzkéw dotyczacych przetwarzania danych, ktore sg przewidziane
przez prawo lub ten Regulamin

14. PiRmedia niezwlocznie powiadomi Administratora o wszelkich czynnos$ciach i
postepowaniach prowadzonych w zakresie powierzonych do przetwarzania danych osobowych
przez organy panstwowe.

VIII. Dane osobowe w przypadku swiadczenia Ustug Reklamowych okreslonych w pkt. IT ust. 14
lit. b) Regulaminu.

1. W ramach realizacji Ustug Reklamowych okreslonych w pkt. II ust. 14 lit. b) Regulaminu
PiRmedia nie udostepnia Reklamodawcy Baz Danych, w oparciu o ktore ushugi te sg realizowane.
12 2. W ramach realizacji Uslug Reklamowych okreslonych w pkt. II ust. 14 lit. b) Regulaminu
Reklamodawca o$wiadcza, ze:

a. nie jest administratorem danych osobowych przetwarzanych w zwigzku z realizacja ustug
okreslonych w pkt. IT ust. 14 lit. b) Regulaminu przez PiRmedia oraz podwykonawcow, ktorymi
postuguje sie PiRmedia przy realizacji tych ustug,

b. PiRmedia oraz podwykonawcy, ktérymi postuguje si¢ PiRmedia przy realizacji ustug
okreslonych w pkt. IT ust. 14 lit. b) Regulaminu nie udostepniajg Reklamodawcy danych
osobowych odbiorcéw w celu prowadzenia marketingu bezposredniego, w tym prowadzenia
ustug polegajacych na wysylce informacji handlowych drogg elektroniczna,

c. nie udostepnia PiRmedia o Bazy Danych w celu realizacji Mailingu.

[X. Postgpowanie reklamacyjne.

1. Reklamodawcy przystuguje uprawnienie do ztozenia reklamacji w sprawach zwigzanych z
realizacja Zamowien.

2. Reklamacja powinna zawiera¢ informacje na temat rodzaju uchybienia wraz ze zwigztym
uzasadnieniem.



3. Reklamacja powinna by¢ ztozona w nieprzekraczalnym terminie 14 dni od daty zakonczenia
realizacji Zamodwienia. Po uptywie powyzszego terminu zgloszenie reklamacji nie jest mozliwe,
za$ Zamowienie uznaje si¢ w danym zakresie za zrealizowane nalezycie.

4. Reklamacje nalezy przesyla¢ w formie pisemnej lub poczta elektroniczng na adres
biuro@pirmedia.pl.

5. PiRmedia w terminie 14 (czternastu) Dni Roboczych powiadomi Reklamodawce o sposobie
rozpatrzenia reklamacji.

6. Ztozenie reklamacji nie zwalnia Reklamodawcy z obowiazku zaptaty na rzecz PiRmedia
umowionego wynagrodzenia.

X. Informacje poufne

1. Strony zobowiazuja si¢ zachowa¢ w poufnosci wszelkie informacje i dane uzyskane od drugie;j
Strony w trakcie trwania Umowy Ramowej lub w zwigzku z wykonaniem Ustug Reklamowych
oraz uslug Przygotowania Kreacji przez PiRmedia na podstawie Regulaminu oraz Zamowien
(Informacje Poufne) przez caty okres trwania wspolpracy. Informacjami Poufnymi w
szczegolnosci beda informacje przekazane Reklamodawcy w Zamowieniach.

2. Informacjami Poufnymi nie beda informacje lub dane powszechnie znane badz takie, ktore w
trakcie obowigzywania Umowy Ramowej lub Regulaminu staly si¢ powszechnie znane bez
naruszenia przez ktorgkolwiek ze Stron obowigzku zachowania w poufnosci badz informacje lub
dane znane Stronie przed ich przekazaniem przez drugg Stron¢ badz informacje i dane
przeznaczone do rozpowszechnienia w ramach realizacji Ustug Reklamowych.

3. Strony moga wykorzystywa¢ Informacje Poufne wytacznie w celu realizacji Umowy Ramowej
oraz Zamoéwien i innych porozumien zawartych na podstawie Umowy Ramowej i Regulaminu.
4. Ujawnienie Informacji Poufnych wymaga kazdorazowo uzyskania uprzedniej pisemnej zgody
Strony, ktorej Informacje Poufne maja by¢ ujawnione, z wytaczeniem ujawnienia Informacji
Poufnych pracownikom i wspotpracownikom Stron, podmiotom powigzanym ze Stronami
kapitatlowo oraz doradcom Stron, w celu o ktorym mowa w ust. 3 powyze;.

5. Nie bedzie ujawnieniem Informacji Poufnych ujawnienie ich w przypadkach przewidzianych
obowigzujacymi przepisami prawa, w tym na zgdanie wlasciwych organéw administracji
panstwowej lub organ6w sadowych z tym zastrzezeniem, ze w takim przypadku



Strona zobowigzana do ujawnienia Informacji Poufnych zawiadomi drugg Strone, jezeli bedzie to
mozliwe, o charakterze i zakresie Informacji Poufnych ujawnionych takim organom.

6. Za naruszenie obowigzku zachowania w poufnosci Informacji Poufnych Strona ktéra naruszyta
ten obowigzek zaptaci drugiej Stronie kare umowna w tgcznej wysokosci 10.000,00 zt. (dziesigc
tysiecy ztotych). Zastrzezenie kary umownej nie ogranicza Strony uprawnionej do dochodzenia
odszkodowania na zasadach ogolnych w wysokos$ci przenoszacej wysoko$¢ zastrzezonej kary
umownej, z tym, ze wysokos$¢ odszkodowania bedzie ograniczona do wysoko$ci poniesionych
strat (tj. z wylaczeniem utraconych korzysci).

7. Nie bedzie naruszeniem obowigzku zachowania poufnosci ujawnienie faktu wspotpracy Stron,
jej charakteru czy efektéw jakie przyniosta, w toku wszelkiej aktywnosci handlowe;j i
marketingowej Stron, w dowolnej formie w tym w szczegolnosci na stronach internetowych
Stron, w ofertach handlowych, statystykach udost¢pnianych innym podmiotom, komunikatach
prasowych, wystgpieniach na konferencjach i seminariach.

XI. Postanowienia koficowe.

1. Prawem wiasciwym dla Umowy Ramowej / Regulaminu jest prawo polskie a sagdem
wiasciwym dla dochodzenia ewentualnych roszczen wynikajagcych z Umowy Ramowe;j /
Regulaminu jest sad wtasciwy dla siedziby PiRmedia

2. W sprawach nieuregulowanych w Umowie Ramowej / Regulaminie zastosowanie maja
odpowiednie przepisy prawa.

3. PiRmedia zastrzega sobie prawo do zmiany Regulaminu w dowolnym czasie. W przypadku
zmiany Regulaminu Reklamodawca bedzie poinformowany o jego zmianie poprzez wystanie jego
elektronicznej wersji na adres poczty elektronicznej. Zmiany wchodza w zycie z uplywem
terminu wskazanego przez PiRmedia, ktory nie moze by¢ jednak krotszy niz jeden miesigc od
dnia otrzymania przez Reklamodawce¢ zawiadomienia o zmianie Regulaminu.

4. Zamowienia ztozone przed datg wejscia w zycie nowego Regulaminu realizowane sg w cato$ci
na warunkach Regulaminu obowigzujacego w dacie ztozenia Zamowienia.

5. Wypowiedzenie nowego Regulaminu przez Reklamodawcg w trakcie trwania Zamowienia
ztozonego przed wejsciem w zycie nowego Regulaminu pozostaje bez wptywu na wykonanie
Zamowienia ktore bedzie realizowane na warunkach Regulaminu obowiazujacego w chwili
ztozenia Zamowienia, z zastrzezeniem ust. 5 ponize;j.



6. Kazda ze Stron jest uprawniona do wypowiedzenia Regulaminu z zachowaniem miesigcznego
okresu wypowiedzenia. Wypowiedzenie Regulaminu nie wptywa na obowigzki Stron wynikajace
z Zamoéwien ztozonych na jego podstawie, w tym obowigzek PiRmedia realizacji poszczegdlnych
Ustug Reklamowych i obowiazek Reklamodawcy zaptaty umowionego wynagrodzenia. Jezeli
Strony nie ustality odmiennie, Zamowienie realizowane bedzie w catosci pomimo uptywu okresu
wypowiedzenia Regulaminu - na warunkach okreslonych w Umowie, Regulaminie oraz
Zamowieniu.

7. Wszelkie o§wiadczenia woli sktadane przez Strony, zwigzane z realizacja Zamowien, w
szczegolnosci w zakresie zmiany, uzupetnienia, wypowiedzenia, rozwigzania Zamowien , winny
by¢ sktadane w formie pisemnej lub za posrednictwem poczty elektronicznej na adresy wskazane
przez Strony w Umowie Ramowej lub za posrednictwem Panelu Reklamodawcy.

8. Wypowiedzenie Regulaminu oznacza rownoczesne wypowiedzenie Umowy Ramowej, w

terminie okreslonym w ust. 5.



